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“大雾的清晨看不见远方，但至少
脚下的路是清晰的。”12月6日，拥有千
万粉丝的贵州短视频博主周周发布最
新视频，展示铜仁乡村生活，引众多网
友点赞。

2023年，旅游市场强劲复苏，短视
频在旅游赛道上爆火。从年初开始，淄
博烧烤、特种兵旅游、“村超”热等各种
与旅游相关的短视频，频繁冲上热搜，
对游客的出游和旅游产业营销方式产
生深刻影响。

游客被线上内容吸引“种草”，线下
奔赴打卡，成为当下出游的新趋势。在
互联网高速发展的今天，短视频已成为
城市文旅品牌和旅游形象打造的新生
力量，为城市旅游形象的传播提供了重
要渠道。

近年来，优质的旅游资源也让贵州
各地美食美景在各大短视频社交平台
频频“出圈”，不仅全方位、立体化展示
了贵州旅游的形象与魅力，还进一步助
力贵州旅游业发展，带动旅游消费。

线上“种草”线下引流

短视频注入文旅新玩法

贵州方言说唱、少数民族
风情风俗、“地球腰带上的绿
宝石”荔波美景、经济实惠的
地摊火锅等饶有风趣的热门
短视频内容，助推贵州各地不
少景点走红，也让当地的城市
风貌通过一个个精心制作的
短视频，产生强烈的感染力，
让网友充分领略这座城市的
独特魅力。

以贵州为关键词搜索，在
相关短视频平台上，网友既能

“云游”黄果树大瀑布、荔波小
七孔、格凸河等传统景点，“云
看”贵州“村超”和“村BA”、安
顺地戏、龙舟赛，还能“云逛”
青岩古镇、黔灵山公园、贵阳
青云市集……一系列生动有
趣的内容强化了网友对贵州

形象载体的集中认知。
这些短视频的传播极大

增强了城市的知名度，从而带
动了当地旅游业的发展。短
视频up主“拾镹 i”的单条贵
州方言说唱视频在B站的播
放量达到1268万；贵州首届

“美丽乡村”篮球联赛总决赛
各平台线上观赛人数超1亿；
抖音平台上贵州打卡视频超
过 1100 万个，播放量超 255
亿，点赞量超7亿次。

“短视频生动有趣、有人
间烟火气，是快节奏现代生
活的伴随产物，已成为人们
用影像记录生活的重要方
式。人人参与创作，人人参
与分享，个体体验、经验的分
享具有较高的真实可信度。”

安顺市黄果树艺术团党支部
书记赵嘉璧表示，短视频和
直播的传播，打破了时空局
限，为更多人打开了解当地
形象的新窗口。

借用短视频塑造城市独
有的形象和气质，有特色的文
旅元素往往是不可或缺的上
佳之选。据此，贵州推出《艺
起游贵州》《叙非遗》《这一站，
贵州》等纪录片，着力打造“多
彩宝”IP设计，选择有“世界独
生子”之称的黔金丝猴这一贵
州独有 IP进行艺术加工，巧
妙加入傩戏、蝴蝶妈妈、跳花
节、芦笙等具有贵州特色的文
化元素，展现贵州“山水有灵
境、衣饰有千面、处处有佳节”
的多彩风貌。

“小屏幕”成为展示形象新窗口

短视频的持续火热，带起了一股“跟
着视频去旅行”的出行热潮。在短视频
平台上，许多游客分享自己拍摄、剪辑的
旅游短视频，也带火了众多贵州景点，吸
引更多人前来打卡。

在榕江，自“村超”举办以来，当地就
在抖音等短视频平台打造了贵州“村超”
矩阵账号，生产超1000条优质内容，数
月之间相关话题词超2万个，带“村超”关
键词的直播超过3万场。

据 11 月 15 日抖音生活服务发布
的《贵州村超大数据》显示，今年 5 月
至10月，“村超”相关话题在抖音站内
播放超 130 亿次，相关直播超 3 亿人
次观看。榕江县在抖音生活服务平台
的订单同比增长超 3 倍，其中旅游订
单同比增 160 多倍。贵州“村超”，带
动当地文旅综合收入近60亿元，线上
线下各项数据屡创新高。

面对转瞬即逝的流量风口，榕江明

确打造网红旅游目的地，不仅要通过优
质内容在线上“出圈”，更要守得住流量，
形成“体育+文化”“体育+美食”“体育+
合作”等发展思路和方式，助力“村超”成
为集赛事、文旅、美食、地方风俗传播等
为一体的全新城市名片。

近年来，贵州联合短视频平台抖音
先后发起各类挑战赛，得到了全国各地
网络达人和网友的广泛支持参与，仅

“避暑度假到贵州”单个话题播放量就
超40亿次；还通过“贵州很值得”抖音
专项宣传推广活动，统筹全省宣传、网
信、文旅等资源，集中打造贵州文化旅
游品牌，形成强大声势和浓厚氛围。

贵州师范学院美术与设计学院副
教授杨辉认为，通过短视频，人们走近
贵州不同城市，直观感受小城魅力与
生活风貌，这些生动活泼的地方特色
文化短视频，也将对城市的发展起到
积极作用。 据《贵州日报》

“引客流”打造城市新名片

9 月 8 日，在短视频平
台上拥有千万粉丝的旅游
博主房琪发布了在兴义万
峰林景区和马岭河峡谷拍
摄的美景视频，感叹“如果
你来过兴义的万峰林，就会
明白贵州的山水到底被低
估得有多严重。”

视频里，金色的阳光洒向
稻田，一幢幢独具特色的民宿
散落在峰林脚下的村落，掩藏
在绿树青山中，与山川河流和
人间烟火融为一体；谷壁高
耸，从地面向下剖切而成的一
道凹陷河谷，马岭河瀑布仿佛
墨色浓重的画卷悬挂其中，宛
如一道银河裂口，让人惊叹它
的壮丽。

来自广西的网友韦世晴
说，“我在网上看到很多视频

博主直播拍摄的贵州美景，
觉得好漂亮，让人足不出户
也有一种旅游的错觉，等有
机会我一定要来一趟贵州，
也通过镜头让更多朋友看到
这里的美景。”

目前，随着数字旅游的步
伐不断加快，“云旅游”走进了
更多人的生活，加之旅游直播
互动的兴起，通过短视频的传
播与屏幕前观众的互动将更
加频繁和深入。

据《2023 中国视听新媒
体发展报告》统计，截至2022
年底，我国网络视听用户规模
达 10.4 亿 ，网 民 使 用 率 为
97.4%。其中，短视频用户规
模达10.12亿，同比增长7770
万，网络直播用户规模达7.51
亿，同比增长4728万，短视频

和网络直播正成为拉动视听
新媒体行业增长的重要赛道
和强劲引擎。

韦世晴告诉记者，除了
在短视频平台观看旅游直播
和视频，线上博物馆、云展览
等数字文旅形式，通过新媒
体技术让人仿佛在刹那间实
现“位移”，感受世界各地的风
光美景。

“如果被推介的美景美食
所吸引，确实会让人有顿时心
动的感觉，很容易产生‘来一
场说走就走的旅行’的冲动。”
韦世晴说，借助短视频，游客
即便身处千里之外也能一睹
贵州风光和历史人文的风采，
短视频中推荐的热门景点往
往成为游客热门的“打卡”目
的地。
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游客在正安县桃花源记
景区直播。赵永章 摄

（贵州图片库发）

数据来源：抖音生活服务


