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国务院新闻办日
前召开新闻发布会，
商务部、文化和旅游
部、国家体育总局有
关负责人围绕保障春
节市场供应、满足群
众消费需求等话题回
应关切。

消费市场年味浓人气旺

“刚刚过去的2024年，商务部
以‘消费促进年’为主线，多措并举
推动消费持续扩大。”商务部副部
长盛秋平说。

—— 以 旧 换 新 成 效 显 著 。
2024年，全国汽车以旧换新超过

680万辆，八大类家电以旧换新产
品销售超6276万台，家装厨卫“焕
新”补贴产品约6000万件，电动自
行车以旧换新超138万辆，合计带
动相关产品的销售额超 1.3 万亿
元，拉升了全年社会消费品零售总

额增速1个百分点。
——服务消费扩容升级。2024

年，服务零售额同比增长6.2%，人均
服务性消费支出占消费支出的比重
达46.1%，比上年提高了0.9个百分
点。全国营业性演出场次增长

10.9%，票房收入增长15.4%。
——新型消费不断壮大。2024

年，全国网上零售额增长7.4%，其
中，实物网零占比达到26.8%。据商
务大数据监测，农产品网零增长
15.8%。持续推动绿色消费，深入开

展新能源汽车、绿色智能家电下乡，
2024年，新能源乘用车零售量首次
突破1000万辆，增长40.7%。限额
以上单位家电零售额突破了1万亿
元，创历史新高，以旧换新八大类家
电中，一级能效占比90%以上。

2024年消费亮点纷呈

“据商务大数据监测，节前全
国生活必需品市场供应充足、价格
总体平稳。”商务部市场运行和消
费促进司司长李刚介绍，1月中旬，
全国200家大型农产品批发市场
粮食、食用油、猪肉、鸡蛋、蔬菜等
库存比2024年底不同幅度增加。
1月23日，鸡蛋、牛肉的平均批发

价 格 比 月 初 分 别 下 降 1.5% 和
1.1%，粮食、食用油、猪肉、羊肉与
月初基本持平。

李刚表示，节日期间，各级商
务部门将加强应急值守，密切关注
市场形势，持续做好生活必需品保
供工作。

强化货源组织，指导各地组织

商贸流通企业拓宽货源渠道，加强
产销衔接，增加库存备货数量，提
高补货上架的频率，保障市场循环
畅通。北京在新发地农产品市场
启动“第三届年货节”，进一步拓宽
供销渠道；上海用好平价菜专柜机
制，丰富节日期间市场供应。

做好储备调节，持续加大生活

必需品保供力度，积极发挥储备吞
吐调节的作用，指导各地统筹肉菜
储备投放，增加节日市场供应。山
东青岛在市区121个投放点投放
政府肉菜储备1.7万吨；新疆乌鲁
木齐、宁夏银川等地有序投放平价
蔬菜，增加市场供应。

保障便民服务，引导商贸流通

企业节日期间正常营业，鼓励重点
商超适当延长营业时间。四川协
调电商平台增加骑手保障春节期
间配送，指导100家重点大型连锁
超市春节期间每日正常营业；湖北
推动农批农贸市场、商超电商、外
卖快递企业“能开尽开”。

节前生活必需品供应充足

“近期消费市场年味浓、人气
足、消费旺。”李刚介绍，目前，陆续
启动了老字号嘉年华、网上年货节
等活动，指导各地围绕百姓采购年
货、探亲访友，扩大优质商品和服
务供给，满足群众节日消费需求。

商品消费亮点多。年货市场
供需两旺，各大商超举办了丰富多

彩的年货促销活动，特色食品、年
俗商品、应季服饰、鲜花等商品受
到青睐。以旧换新政策加力扩围，
手机、可穿戴设备、绿色智能家电
等商品热销。

餐饮消费活力足。年夜饭预订
火热，老字号传统美食、地方特色名
菜成为餐饮消费热点，北京、上海、

四川等地部分热门餐厅年夜饭“一
桌难求”“一厢难求”，一些餐饮平台
年夜饭订单量同比增长一倍以上。

服务消费需求旺。冰雪游、避
寒游、文博游广受欢迎，逛灯会庙
会、赏民俗表演成为热门选择。黑
龙江哈尔滨冰雪旅游热度依旧，旅
游订单量同比增长超三成。得物

APP有关负责人向记者介绍，在得
物APP平台上，“滑雪”这一关键词
的搜索热度环比暴涨90%以上，包
括滑雪服、滑雪鞋、头盔、眼镜、护
具、手套等在内的滑雪装备销售大
幅增长。

1月7日农历腊八节，“2025全
国网上年货节”正式启动，据商务大

数据统计，活动开展至今，各地围绕
春节餐饮购物、文娱旅游等消费热
点，组织配套活动已经超过400场，
网络零售额超过7000亿元。

“我们将会同文旅、体育等部
门，推出形式多样的新春消费活
动，营造红红火火的过年氛围。”李
刚表示。 据《人民日报》

新春消费形式多样

春节将至，贵州省贵阳
市花溪区青岩古镇沿街商户
纷纷挂上灯笼，游客络绎不
绝，年味十足。南方电网贵
阳供电局工作人员每天走街
入户对商户电路电器进行安
全检测，全方位保障春节期
间用电安全与稳定。

万 伟摄（人民视觉）
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