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“为一座馆赴一座城”，在互联网上
有忠实的粉丝如此介绍河南博物院。
很多游客来到河南郑州，行程中重要一
项就是到河南博物院“打卡”。

安阳殷墟出土的妇好鸮尊、“青铜
时代的绝唱”莲鹤方壶、饱含楚风神韵
的云纹铜禁……大量珍贵文物勾勒文
明经纬，引人流连。

八千多年前的骨笛、五千多年前的
陶埙、两千多年前的编钟编磬、一千多
年前的歌舞乐俑……一件件音乐文物

经由沉浸式、场景化的演绎相继“苏
醒”，奏响经典古曲与新编乐章。

河南博物院经常一票难求，仅
2025年春节假期8天，累计接待游客
10.15万人次。

以河南登封元代古观星台为原型
设计的主展馆内，出土于中原大地的珍
贵文物以“史”为线、以“中”为魂、以

“都”为珠，尽展万年文化史、五千多年
文明史，实证中华文明源远流长、绵延
不绝。

高新科技的应用，在河南博物院同
样随处可见。社会教育体验厅内，最新
落地的《唐宫夜宴》XR（扩展现实）大空
间沉浸展，让观众得以“穿越”千年，与
李白共览大唐盛世。

文创商店里游客摩肩接踵。从风
靡全网的“考古盲盒”，到琳琅满目的
文物冰箱贴，从口味独特的“四神瓦
当”冰激凌，到既美观又实用的发夹、
马面裙，河南博物院文创矩阵不断迭
代，在口袋里、舌尖上、服饰间搭建起

中华传统文化的“移动展厅”。
以年轻化表达重构文化 IP、以科

技赋能拓宽传播边界，2024年博物馆
馆长论坛上，河南博物院文创营销案例
获评“2024全国博物馆融合发展创新
案例”。

在河南博物院副院长史自强看来，
河南博物院不断找寻传统文化与现代生
活的“最大公约数”，让文物走出展柜、让
文化焕然新生，真正融入大众日常生
活。日前，他接受了新华社记者的采访。

【博物馆故事】

记者：河南博物院有哪些特色
看点？

史自强：河南博物院创建于1927
年，是我国成立较早的博物馆之一，馆
藏文物数量多、类别丰富、时代连贯，尤
以史前文物、商周青铜器、历代陶瓷器、
玉器及石刻最具特色。现有《泱泱华
夏 择中建都》大型基本陈列和《中原古
代石刻艺术展》《丹淅吉金——中原楚
国青铜艺术》等系列专题展览。

除静态展陈外，河南博物院探索
音乐文物陈列活化的特殊形式，成立
华夏古乐团并推出音乐文物复原展
演，带给观众“可以聆听的历史”。

记者：河南博物院的很多文创产品
因何受到追捧？

史自强：在我看来，河南博物院的
文创产品之所以能频频出圈，就在于我
们在追求创新与市场接受度的同时，确
保文创产品不失文化底蕴，也就是“根
在文物，活在当下”。这就确保了文创
产品不是简单的符号挪用，而是文化
DNA的活化再生。

以“豫博文创”品牌为统领，河南博
物院已推出“豫来遇潮”“非遗来潮”“饕
饕食集”“博物雅堂”等系列子品牌，并
打造出仕女乐队、东汉绿釉陶狗等一系
列深受观众喜爱的文创IP，成为文博
文创新势力。2024年博物院文创总营
收近6700万元，创历年来最高纪录。

记者：河南博物院有哪些“跨界”
创新？

史自强：河南博物院推出过众多创
意活动。例如，与河南本土特色餐饮品
牌联名举办了“菜市场的博物馆”，让文
物跳出展柜，以接地气的形式融入菜市
场，吸引了大批年轻人前来“打卡”。

我们推出了“行走河南·读懂中国”
“博物馆奇妙游”等主题研学路线，年均
开展相关主题活动3000多场次。

此外，我们还推出“一起考古吧”小
程序，吸引了超2.7亿人次参与，体验

“指尖上的考古现场”；发布妇好鸮尊、
莲鹤方壶、云纹铜禁等文创数字藏品，
上线即被“秒光”……这些创意活动不
仅丰富了河南博物院的IP内涵，更推
动了文博事业的可持续发展。

记者：您如何评价各地掀起的“博

物馆热”？
史自强：“博物馆热”背后，是中华

优秀传统文化愈发深入人心，社会公众
对精品文化消费的新需求和对精神文
化生活的新期待空前高涨，需要有更多
传统文化产品创新传播。

作为公共文化服务体系的重要组
成部分，博物馆是保护和传承人类文明
的重要殿堂，是传承弘扬中华优秀传统
文化的重要场所。在当前文化需求更
加多样化、文化消费更需场景化的大背
景下，博物馆要维持热度，就要不断守
正创新推动事业发展，将中华优秀传统
文化转化为可感、可触、可体验的生动
故事，让文物活起来、让文化“潮”起来。

（新华社）

【对话馆长】

游客在河南博物院参观。
新华社记者 李嘉南 摄
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