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走，到主题邮局打卡去

中央经济工作会议提出，创新多元化消费场景，扩大
服务消费，促进文化旅游业发展。多地邮政部门立足地域
特点、文化特色，打造消费新场景，主题邮局风格各异，吸
引众多游客打卡，成为文旅消费市场新亮点。

核心阅读

漫步长廊，购特色文创、寄节气邮品；临
窗小坐，观碧波垂柳、品香醇咖啡……什刹
海畔、万宁桥旁，北京西城区地安门邮局人
来人往。地安门邮局始建于1906年，游客
在这里参观游览、拍照打卡，好不热闹。

百年邮驿何以变身网红景点？
“这背后是一场主题化改造。”中国邮政

集团有限公司北京市西城区地安门邮政支
局局长门桂菊说。

2016年底，“二十四节气”申遗成功，门
桂菊有了新想法：“以邮局来讲述非遗故事，
从传递信息转向传播文化。”

走进主题邮局3楼的创新工作室，以“邮
政绿”为底的一面墙上，集中展示了主题融
合成果——从“中国印的二十四节气”到“舌
尖上的二十四节气”再到“诗歌里的二十四
节气”，封、片、戳、折、卡等形式多样，地安门
邮局创新设计出一系列节气邮品。

不仅要做产品开发，还要进行实景焕
新。2023 年起，邮局用一年多时间进行
翻新。2024 年底，改造后的主题邮局重
新开放。

楼梯入口，一幅巨大的中轴线特色建筑
幕布映入眼帘。拾级而上，二十四节气的画
框一路变换。及至2楼，“邮政绿”与“中国
红”交织：近处，腾出9处窗景，妙用框景手
法，让游客感受小桥流水、飞阁重檐；远处，
是“四时走廊”，游客在画作中体味由南到北
的四季盛景。

主题改造，是进行时。
软件“上新”。考虑到地处北京中轴线

和京杭大运河交会处的独特位置，地安门邮
局以“北京中轴线”申遗成功为契机，设计推
出系列邮品。

硬件“焕新”。兼顾“中国风”和“邮政
味”，地安门邮局进行外立面改造，以“红墙+
浮雕”的形式，更好体现二十四节气主题。

“改造后的主题邮局融合了二十四节气
的丰富物候和京杭大运河的厚重文脉，营造
出具有文化深度和生活美学的文创空间。”
门桂菊介绍，在这里，游客不仅能邮寄特色
明信片，还可以通过时光邮局撰写“给未来
的信”。“产品、业态‘新’起来，老邮局也能成
为新地标！”门桂菊说。

北京地安门主题邮局——

讲述二十四节气的故事

“踩过‘7062米’台阶，就能推开‘蛟龙’
号舱门！”设有螺旋楼梯、深海邮筒、“给科学
家写信”等创新场景，位于山东青岛即墨区
青岛蓝谷创业中心的海洋研学主题邮局，吸
引了众多游客前来参观体验。

在海洋研学主题邮局楼前，一个“蛟龙”
号卡通邮筒立在螺旋楼梯入口处。邻近的
台阶刻着“7062米”的深海纪录，两侧墙面随
高度变化展示着不同内容——深海区游弋
着发光乌贼，中浅海区贝类与海带交织，顶
层“海平面”处，仿真“蛟龙”号舱门正待开
启。“在这里，孩子们能认识多种海洋生态。”
青岛蓝谷三航科技综合实践教育基地负责
人焦磊清说。

推开“舱门”，来到海洋研学主题邮局内
部，展柜上陈列着“深海探索”邮票、“蛟龙”
号邮戳等限定文创。

邮局为何与海洋科研携手？还要从“蛟
龙”号说起。

2012年6月，在西太平洋马里亚纳海沟
区域，“蛟龙”号载人潜水器成功下潜至7062

米。当月，“蛟龙”号深海邮局在青岛崂山区
正式成立。2022年5月，国家深海基地在即
墨区通过竣工验收后，邮政部门与该基地多
次对接，研讨将“蛟龙”号深海邮局迁入基
地。在相关部门支持下，双方同意在青岛蓝
谷设立海洋研学主题邮局。

“海洋研学主题邮局不仅是一个研学场
所，还是开拓消费新业态的平台。”青岛蓝谷
管理局文旅产业招商中心主任刘芳媛说。

主题邮局联合国家深海基地、山东大学
等科研院所和高校，开发“‘蛟龙’号科考日
记”等相关海洋研学课程，向广大青少年普
及宣传深海科考知识。

除了创新教育场景，主题邮局还不断丰
富文创生态，不仅设计了个性化邮票海洋研
学证书、科研院所联名邮票手账本，还推出
非遗烧箔画“深海蛟龙”等一系列文创产品。

中国邮政集团有限公司青岛市分公司
副总经理臧振东表示，下一步，公司将同青
岛蓝谷一起，联动即墨古城、鹤山等资源，打
造研学矩阵，助力青岛文旅消费升级。

山东青岛海洋研学主题邮局——

和“蛟龙”号一起探索深海

“妈妈，给我和YOYO拍个合影。”“我要
去盖章喽！”四川成都熊猫邮局暑袜街旗舰
店门口，来自福建福州的黄女士一家三口正
在拍照。女儿妞妞搂着熊猫YOYO卡通雕
塑拍完照，开心地跑进邮局盖章。

熊猫邮局是中国邮政集团有限公司成
都市分公司打造的文创品牌，其 IP 形象
YOYO是一只戴着邮政帽、围着绿围巾、斜
挎着小邮包的熊猫。

熊猫邮局暑袜街旗舰店对面，是拥有百
年历史的成都市老邮电局，两栋建筑一新一
旧隔街相望，成为成都的网红打卡点。

进入熊猫邮局，妞妞直冲盖章处，面对
100多枚印章，一时不知先盖哪个。黄女士
的丈夫张先生则被明信片墙吸引，墙上的
1000多张明信片样式各异、创意新颖。

在文创区，钥匙扣、冰箱贴、玩偶等产品
琳琅满目，黄女士难以取舍。“这个跷跷板冰
箱贴可以动，那个风车冰箱贴能转。您也可
以选择单店限定产品，在其他门店买不到
的。”熊猫邮局工作人员杨凯洋介绍。

最后，黄女士选了几款单店限定产品，
满意地结账。张先生精心挑选了大熊猫“花
花”实景明信片，写好祝福语后，投进了时光
邮件信箱，“给4年后的我们寄封时光邮件。”

“除了寄信、盖章、寄包裹等邮政服务，
我们还在2楼开办了熊猫餐厅，有熊猫拉花
咖啡和主题套餐。”趁着黄女士结账，店员做
起了推荐。“我学会了很多四川话。”妞妞扬
着手中盖满四川方言印章的本子，拉着爸爸
妈妈要去2楼吃东西。

熊猫邮局融合了邮政文化、熊猫文化与
天府文化元素，依托熊猫YOYO的IP形象，
已开发出明信片、集邮品、周边衍生创意产
品、留声明信片等2000余款特色产品。

“熊猫邮局在成都有6家直营店，每年吸
引大量游客前来打卡，70％都是年轻客群。”
熊猫邮局负责人唐晓介绍，目前，熊猫邮局
日均客流量近3000人，单店年营业额超千
万元，凭借独特的文化魅力和创新的运营模
式，正成为成都文旅地标之一。

四川成都熊猫主题邮局——

特色文化IP彰显新魅力

广西柳州市，螺蛳粉主题邮局让“文
化味”与“烟火气”实现双向奔赴；青海格
尔木市，唐古拉山镇的“长江1号”主题邮
局是展示长江生态文明的窗口；新疆阿勒
泰地区，雪都邮局搬进滑雪度假区，寄递
服务与体育运动融合……

近年来，各具特色的主题邮局涌现，
或以历史文化为依托，或以自然风光为灵
感，或以民俗风情为特色，将邮政服务与
文化创新相结合，更好发挥以邮彰文、以

邮促旅、以邮惠民的作用。
自2009年首家主题邮局成立以来，主

题邮局逐步发展成熟，成为“交+旅+邮”服
务实践平台。数据显示，截至2024年底，全
国共有主题邮局838家，实现收入3.55亿
元，其中位于5A级景区的主题邮局159家。

覆盖广、触达深的邮政网点，正主
动适应消费新趋势、新需求，推陈出新、
与时俱进，让邮政文化在新时代焕发新
光彩。 据《人民日报》
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截至去年底全国主题邮局达838家

游客在北京地安门主题邮局选购文创产品。 富田摄（影像中国）

山东青岛，小学生在海洋研学主题邮局观赏集邮册。 张涛摄（人民视觉）

四川成都，游客在熊猫邮局暑袜街旗舰店参观游览。 王明峰摄


