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今年国内新茶饮消费市场规模有望突破2000亿元

新茶饮何以持续火爆
为有力有效扩大农产品消费，近日，十部门印发《促

进农产品消费实施方案》，提出优化供给端、创新流通端、
激活市场端，释放多样化、品质化、差异化消费潜力，引领
供需结构升级。

近年来，消费个性化、多样化、品质化势头明显，新场
景、新模式、新渠道成为农产品消费重要增长点。

——编 者

在喜茶·茶坊广州万菱汇店，
店员余晓锴将黄皮搭配径山抹茶
和茉莉花茶，做出一杯风味独特的
茶饮，“这是今年的时令新品‘黄皮
九窨茉王’，店里一天最高销量超
过1200杯。”

喜茶采购专家孙亚威说：
“2021年，我们就首次推出了黄皮
茶饮产品，上市后热销，为黄皮打
开了全新消费场景。今年黄皮价
格同比上涨了60%，也为果农带来
了实实在在的收入增长。”

广东省恩平市牛江镇莲华村
的黄皮种植户赵丹对此深有体会：

“由于销路不畅，过去黄皮种植效
益不高。这几年，茶饮企业大量收
购，我家的黄皮还没采收都被企业
预订了，每斤价格从5元最高涨到
了8元，平均每亩能增收8000元
左右。”

鲜果皮薄易损，保鲜期短，这

曾是黄皮“出岭南”的一大难题。
孙亚威介绍：“为确保黄皮能供应
到全国各地门店，我们定制了‘全
程冷链+带枝运输’的供应方案，将
从产地采摘到门店使用的全程时
长控制在72小时以内，最大限度保
证了黄皮的鲜果风味。”

记者打开外卖软件，搜索“黄
皮”关键词，发现众多茶饮店几乎
都在售卖以黄皮为原料的茶饮。

除了黄皮，不少水果、蔬菜、茶
叶等农产品融入新茶饮赛道后，销
售量价齐增。去年，茶百道直采及
带动上游供应链企业采收农产品
原料超25万吨，惠及农户超10万
户。广东省汕头市潮阳区金灶镇，
过去桑葚产业“小而散”，缺少龙头
企业带动，销路打不开。与新茶饮
企业合作后，金灶桑葚摇身一变，
成为爆款茶饮“酷黑莓桑”的重要
原料，身价大涨。

新茶饮消费助力地方农特产
品“出圈”的同时，有力推动农产品
品质提升。

走进四川省安岳县柠檬核心
产区，通贤镇明义家庭农场负责
人陆海艳正在田间忙碌，“现阶段
主要忙着套袋、除草，10 月份就
可以采摘了。”陆海艳介绍，“我
2022年开始与蜜雪冰城合作，他
们组织专门的培训，让我们用有
机肥代替化肥，现在果园里一级
果数量提升了15%。”

重庆市潼南区是世界柠檬三
大产地之一，今年由蜜雪冰城子公
司雪王农业牵头，成立了潼南区惠
农种植服务中心，服务覆盖3.8万
亩柠檬。中心负责人代龙介绍：

“经过我们的培训和技术指导，柠
檬种植过程中化学农药使用量减
少了30%，用水量减少了90%，病
虫害防控率达95%。”

带火农特产品销售，促进农民增收

茶叶除了喝，还能吃。
午后，贵州省贵阳市地标

建 筑 甲 秀 楼 旁 的 一 家 饮 品 店
里，抹茶冰淇淋、抹茶布丁、抹
茶奶茶……小票打印机不断吐
出 新 订 单 。 小 店 开 业 不 到 半
年，日流水超过 6000 元。

一家饮品店专攻抹茶，底气何
来？其背后，是传统茶企摸准市场
风向后的华丽转型。

贵州省铜仁市江口县，贵州贵
茶集团有限公司抹茶精制车间里，
操作员忙个不停。这里的4条自动
化生产线，日产10吨抹茶。

抹茶是茶叶经过特殊工艺制
成的深加工产品，附加值远高于
传统茶叶。面对名优茶市场竞争
日趋激烈，从 2017 年开始，贵州
茶企纷纷下决心转型做抹茶。经
过8年发展，贵州共有8万亩抹茶
园，抹茶产销量均居全国第一。作
为贵州抹茶行业的龙头，贵茶集团
与众多新茶饮头部企业合作，产品
出口40余个国家和地区，去年实现

产值4.38亿元，其中新茶饮板块占
比超60%。

贵茶集团技术部经理韦勇告
诉记者，“消费者在喝抹茶饮品时，
其实是完全吃进了作为原料的抹
茶，因此对抹茶质量要求极高，只
有通过高标准的绿色种植和精细
的研磨工艺，才能最大程度保留其
营养成分和独特风味。”

优质供给匹配升级需求，农产
品消费才能更上一层楼。韦勇介
绍，比起普通绿茶种植，抹茶种植
有个关键环节——遮阴覆盖，“通
过遮阴覆盖，减少光合作用，提高
氨基酸含量和叶绿素，让茶叶更
绿，同时降低茶多酚含量，减少苦
味，保证抹茶的鲜爽口感。”

一片抹茶带富一方群众。“贵
茶集团通过‘龙头企业+联盟企业+
农户’的发展模式，与全省61家茶
企签订协议成立贵茶联盟，带动近
10 万茶农种植抹茶，亩均增收
2000—3000元。”贵茶集团董事长
兼总经理蒙祖德介绍。

加工更精细。“我们2017年在
梵净山下的江口县投建全球最大
的单体抹茶精制车间，生产线拥有
十几项专利，其中研磨精度是行业
标杆，研磨后的抹茶颗粒度还不到
奶粉的1/10，可以满足生产高端
食品和化妆品的原料需求。”蒙祖
德说。

不仅是抹茶，茶的消费边界早
已突破“喝”的范畴——茶面条、茶
拿铁、茶饼干等大批茶衍生食品消
费方兴未艾；而且，随着茶叶深加
工技术的持续突破，新消费场景还
在不断延伸：比如含茶提取成分的
膳食纤维补充剂、抗氧化面膜，用
茶纤维制作的纺织品等纷纷上市。

从昔日单纯“泡水饮用的叶
子”，到如今渗透生活各领域的多
元应用，茶叶的功能边界持续拓
展。在消费新需求与技术创新的
双重驱动下，未来茶产业的发展图
景，令人期待。

何止是茶，其他农产品，何尝
不是这样呢？ 据《人民日报》

促进传统茶产业转型升级，拓展茶叶消费边界

广东广州，午后街头，阳光斜
洒在一家茶饮店的透明玻璃门
上。小女孩攥着妈妈陈娟的手，脚
尖踮得老高。陈娟点单后，转头跟
记者聊起来：“买茶饮再加 18.8
元，可以得个公仔盲袋，这丫头念
叨快半个月了，今天特意带她来

‘圆梦’。”
聊起喝茶，陈娟的语气里多了

几分感慨：“我们上学那阵，哪有这
么多花样？学校对面的珍珠奶茶
店，4块钱一杯，课间能捧着喝上一
杯，都算时髦。可我爸妈总不理
解，说那是‘花架子水’，哪有他们
那代人爱喝的正经茶健康。”

“叮”的一声响起，茶饮制作完
成，拿到一个可爱的公仔，小女孩
瞬间跳了起来。陈娟摸了摸孩子
的头，笑着说道：“他们这一代爱喝
新茶饮，又是盲盒又是限定款，花
样多得很，她那股期待劲儿、那份
开心，你都看到了。”

根据中国连锁经营协会团体
标准《新茶饮术语和分类》，新茶饮
是指以原叶茶和（或）茶汤、水果、
现榨果蔬汁、原榨果汁、果汁、蔬菜
汁、蔬菜、乳制品中一种或多种为
原料，添加或不添加其他食品，不
添加固体饮料，经现场加工制成的
液体或固液混合物。

近年来，我国新茶饮消费市场
规模不断扩大。中国连锁经营协
会新茶饮委员会联合美团新餐饮
研究院发布的研究报告显示，今年

国内新茶饮消费市场规模有望突
破2000亿元。

记者采访发现，新茶饮喝法
“七十二变”，映射消费新趋势，也
藏着促进农产品消费的密码。

更有趣——
“加一元就能换购冰杯！还能

自己DIY饮品发朋友圈。这样一
来，消费者不再只是茶饮的被动接
受者，也是饮品制作者和社交媒介
传播者，多有意思！”湖南长沙书亦
烧仙草奶茶店门口长队里，市民彭
成这样告诉记者。

从曾经火爆全网的“秋天的第
一杯奶茶”，到如今层出不穷的新
喝法，越来越多的消费者不仅追求
即时的味觉满足，更享受参与感和
互动性。

更健康——
为迎合当下消费者对健康的

追求，奶茶店的茶饮配料愈发丰
富。羽衣甘蓝、芹菜、红菜头、甜
椒等蔬菜，沙棘、桑葚、蓝莓等水
果，以及陈皮、枸杞等中药材纷纷
加入茶饮大军，为消费者提供了更
多选择。

更有文化——
文化消费成为当下茶饮消费不

可分割的一部分。沪上阿姨在推出
春茶的同时，和世界名画联名，在茶
杯上印制油画，刷屏朋友圈。在融
合受消费者喜爱的文化元素上不断
创新，让新茶饮从功能性饮品进阶
为文化传播的鲜活载体。

喝法“七十二变”
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