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位于遵义市正安县的安页1采
气平台，管道如钢龙般钻入地下数
千米，压裂车阵发出的低沉轰鸣将
沉睡的页岩气唤醒。2024年，仅正
安一地，自产页岩气就达2.6亿立
方米，占全省七成以上，昔日被视
为开发“禁区”的浅层资源，如今正
创造着国内埋深最浅页岩气井的
工业气流记录。

这一突破象征着资源开发的
重大转型。从页岩气到磷化工，从
铝土矿到新能源材料，贵州“富矿
精开”战略正推动一场深刻的产业
变革，其核心早已超越单纯的资源
开采，而是致力于推动资源价值的
全链条跃升。

“探矿精确化、技术赋能化、产
品多元化”。这是贵州省能源集团
油气事业部副总经理王胜对过去
几年全省“富矿精开”总结的关键
词。精确化，意味着认知的颠覆。
过去，业界普遍认为贵州地质构造
复杂，浅层页岩气潜力有限，但通
过深化地质认识，实施精确探矿，
如今在黔北埋深小于500米的区
域获得了工业气流，一举解放了省

内约2000平方千米的类似资源。
技术赋能，则直接转化为生产

效率。“通过三维地震、地质导向和
精细化工艺，煤层气单井日产量从
不足1000立方米提升至1500立方
米以上，页岩气单井预估最终可采
储量（EUR）也从3000万立方米提
高到4000万立方米以上。”王胜说。

“精开”之“精”，更深层次地体
现为对资源价值的重新定义与产
业链的极致延伸。在贵州磷化集
团，磷不再仅仅是化肥原料，它被
重新定位为保障国家粮食安全的

“压舱石”和驱动新能源、半导体等
战略性新兴产业的“核心维生
素”。企业全球首创从磷矿石中回
收伴生氟资源并制成无水氟化氢
的技术，投资331亿元打造“磷钛
铁锂”耦合循环一体化项目，跨界
进军新能源材料领域。

其目标是从“卖原料”转向“卖
材料”。正如贵州大学土木工程学
院教授邬忠虎所言，这需要构建以
终端需求为导向的产业协同生态，
由下游高端制造企业作为“链主”
反向定制上游工艺，实现“量体裁

衣”式的开发。
王胜说，当前最大的瓶颈是一

个由“技术硬骨头”“产业链断点”
和“要素软约束”相互交织、彼此强
化的“负向循环”。比如在页岩气
开采中，贵州特殊的复杂地质条
件，使得页岩气钻井成功率低、成
本高，煤层气抽采难。

王胜说，全省天然气干支线管
网覆盖率不足，制约了清洁能源的
市场化消纳，而矿权分散、审批复
杂、资金人才短缺等软约束，又进
一步拖慢了技术突破和产业链完
善的步伐，更现实的矛盾在于经济
效益与生态底线的拉锯。项目配
套用地难、水资源消耗大、环保成
本高昂，在生态敏感区尤为突出。

破解之道，在于以系统性创新
打断“负向循环”。王胜提出了“技
术赋能、制度倒逼、产业协同”的组
合拳。技术上，推广“井工厂”模式
集约用地，推行“采煤采气一体化”
变废为宝。制度上，用生态红线倒
逼绿色开采，建立全生命周期环境
监管。产业协同上，则致力于打造
循环经济，将上游的“废物”变为下

游的“原料”。
对此，邬忠虎从系统规划的角

度给出了建议。他认为，理想的开
发必须基于对资源禀赋、生态敏感
度与市场前景的“三位一体精准评
估”，这意味着，环保不是事后的治
理，而是从规划源头开始的刚性约
束和贯穿全生命周期的设计，最终
通过循环经济将环保行为本身转
化为新的经济增长点。

在织金县摩天冲磷矿，这一理
念正驱动着一场高效的开发实
践。“面对保有储量超1亿吨的优质
资源，项目没有简单粗放上马，而
是进行了系统性谋划，在建设中，
团队根据矿山实际，将原计划两个
采区齐头并进的方案，灵活调整为

‘先建一采区，后建二采区’的精准
时序，确保首采区快速形成产能。”
锦麟化工项目负责人说，更关键的
是对资源价值“吃干榨尽”：开采中
每日副产的上千吨矿石并未被当
作废料堆积，而是经过严格的化验
分析，按品级精准划分，直接销售
给下游加工企业，将潜在的“障碍”
转化为即时的“效益”。

展望“十五五”，一个成功的
“富矿精开”贵州模式将呈现何种
图景？邬忠虎认为，那将是一个

“资源—生态—智慧”深度融合的
现代化工业有机体。它像一个精
准的“前端精料车间”，根据下游需
求定制生产；它也是一个自组织的

“代谢系统”，实现能源梯级利用与
废物资源化；它更是一个由数字孪
生平台驱动的“智慧大脑”，通过智
能传感对矿体、能耗、环境进行精
确感知与优化，最终在高效产出、
绿色低碳与智能智慧之间达成动
态最优解。

“矿山将从孤立的资源开采
点，转变为深度融入区域发展的可
持续产业节点。”王胜说，“富矿精
开”战略通过“精准、高效、绿色、协
同”为内核的全新发展范式，具备
价值链“精准攀升”、资源“全域化
统筹”等鲜明特征。贵州的实践，
不仅是为了自身发展，更旨在为中
国复杂矿产资源的精细开发提供

“技术策源地”“方案提供商”，推进
全国资源精深加工基地建设。

（来源：《贵州日报》）

资源高地如何变产业高峰
贵州“富矿精开”引领产业升级

文创产品不仅是一份伴手礼，
更是一张流动的城市名片。如今，
一件件精巧的文创产品，正将遵义
故事转化为可触摸、可带走的城市
记忆，让红色文化与本土特色文化
以鲜活姿态融入大众生活。

走进遵义会议纪念馆文创区，
400余款文创产品琳琅满目。这些
产品大多紧扣红色文化主题，其中
以遵义会议会址小楼为原型的系
列文创产品尤为畅销。今年8月，
遵义会议纪念馆与遵义转折文化
发展有限公司联合研发的“百家
姓”冰箱贴一经上市，便受到广大
游客的青睐。

“这款产品正面是遵义会议会
址小楼造型，五角星可以转动，背
面印有长征路线并突出遵义会议

节点，以此推动遵义会议精神薪火
相传。”遵义转折文化发展有限公
司运营部工作人员杨雨拿起“百家
姓”冰箱贴向游客介绍道。

把城市故事“装进”文创产品
里，是遵义赠予游客的独特心意。
遵义转折文化发展有限公司深挖
本地红色文化资源，自主打造出小
红军卡通IP衍生玩偶、徽章、冰箱
贴等产品，成功打响“遵义文创”这
一品牌。

“我最喜欢这款遵义会议会址
造型小夜灯，既能了解遵义标志性
建筑，又兼具实用价值，灯光还能
变换闪烁。”南京游客牟焱选购时
说，这些文创产品赏心悦目，要带
回家留作纪念。

在文创展示厅内，几款融合本

地钛资源与红色文化的彩钛杯格
外吸睛。“杯身刻有《七律·长征》，
杯型设计暗藏巧思，契合‘转折之
城’的寓意，能旋转把玩。”遵义转
折文化发展有限公司总经理李诗
介绍，这款新品将工业原料转化为
日常好物，创意十足。

目前，遵义会议纪念馆文创区
的产品覆盖文具、家居装饰、生活
用品、配饰等多个品类，游客还能
在此品鉴遵义新茶饮，沉浸式感受
城市多元文化魅力。数据显示，该
文创区开业两年来，销售额突破
2000万元，销量50万件，原创产品
研发数量达430件。

“下一步，我们将优化现有产
品品类，深挖遵义会议精神内核与
遵义会议纪念馆馆藏文物内涵，以

更优质的文创产品助推遵义文旅
产业高质量发展。”李诗说。

在遵义博物馆的“遵博文创”
售卖区，“遵义礼好”系列文创产品
整齐陈列，冰箱贴、明信片、艺术挂
件等物品吸引市民游客驻足。

“我们现已开发出涵盖土司文
化、红色文化、酒文化、沙滩文化等
20多款产品。”遵义长征商业管理
有限公司工作人员吴俊逸说，依托
博物馆的文化窗口优势，能更好地
向外展示遵义特色。

据了解，“遵义礼好”文创品牌
于今年1月 15日正式推出，专注
开发城市礼物和文创伴手礼，目
前已在遵义市内开设了6家品牌
文创店。遵义长征商业管理有限
公司分管负责人韩思成透露，

2026 年将重点打造品牌形象店
铺，结合新茶饮与1964文化创意
园的文化底蕴，推动文创产品销
售从“卖产品向卖生活方式”转
变，全新形象店铺预计在2026年
春节后亮相。

今年以来，遵义以“悦·遵义”
统一IP为引领，深挖红色文化、酒
文化、非遗资源内涵，大力开发文
创产品，提振旅游商品消费。目
前，全市已有36家企业参与文创产
品开发，推出产品900余款。记者
从遵义市文化旅游局了解到，下一
步将持续深化文创IP开发，优化特
色产品体系，丰富IP衍生体系，打
造特色文创品牌，以文化赋能产
品，用创意连接市场，推动全市文
创产业高质量发展。

文创产品 让遵义故事“活”起来
记者李燕凤冈融媒邓邦英 红花岗融媒唐宇


