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从“个体坚守”到“生态觉醒”

困境，往往是觉醒的开始。
李雨所畅想的“理想国”，要求企
业的不仅仅依赖于“做好自己”，
还要升华至“建设我们”。

“咬定青山不放松，这是信仰；
乱云飞渡仍从容，这是智慧。”李雨
用这句话来概括经营的境界。

如今，越来越多的遵义酒企
意识到，这份“从容”的智慧，不仅
来自企业内部管理的精进，更来
源于能否构建一个美美与共的产
区生态。

共识，首先体现在对“恶性内
部竞争”危害的清醒认知上。

同处赤水河流域，共享着独
一无二的水土、气候与微生物环
境，任何一家企业以次充好、低
价倾销的短视行为，都是在透支
整个产区的信誉资产，最终会反
噬所有参与者。正如李雨所言，
这是“砸自己饭碗、让后来人咒
骂之事。”

共识，进而转化为对“抱团”
价值的迫切向往。

这种抱团，不是取消竞争，而
是将竞争从低水平的同质化价格
战、营销战，引导至高水平的品质
竞赛、文化创新与价值共创。它
呼吁的是，在恪守产区工艺与品
质底线的基础上，企业之间能够
形成差异化互补、资源共享、形象
共塑的协同关系。

从仁怀市推动企业兼并重
组、打造“五个最”产业集群，到
习水产区构建“2+3+N”的梯队
化协同体系；从遵义市政府工
作报告锚定 1500 亿元产值目
标，到“四区多点”产业格局的统
筹规划——遵义层面的战略布
局，实质上正是在为这种“生态觉
醒”搭建制度与空间的舞台。

企业的个体愿望，与产区的
整体战略，正在相互趋近。

“理想国”照进现实

“任太重，且道太远。”李雨
说。他认为，将共识转化为普遍
行动，将愿景落地为现实产业生

态，需要系统性的合力。
这不止于企业的自觉，更需

围绕“共有的酱香酒招牌”，进行
一场全方位的价值重构。

其一，是标准与规则的共
守。这是“理想国”的基石。它意
味着，在政府引领与行业协同下，
建立一套覆盖原料、工艺、酿造环
境、产品标识等的产区统一规
范。并通过严格的认证与监管体
系，让符合标准者受益，让违规者
出场，从根本上解决“劣币驱逐良
币”的困局，让企业为品质付出的
成本，能够转化为清晰的市场辨
识度和品牌溢价。

其二，是技术与管理智慧的
共享。面对智能酿造、数字溯源、
循环经济等行业共性课题，头部
企业或产业联盟可以牵头搭建公
共服务平台。将如国台酒业的智
能酿造经验、茅台循环产投的“酒
糟—有机肥—高粱”模式等，进行
适度的提炼与推广，降低中小企
业转型升级的门槛，提升整个产
区的现代化水平与绿色指数。

其三，是文化与价值的共讲。
超越单个品牌的故事，共同讲述

“赤水河”“核心产区”“12987工
艺”的宏大叙事。通过产区整体形
象宣传、统一的酒旅体验路线设
计、联合参与大型展会等方式，持
续向市场传递遵义酱酒的独特风
土、时间价值与匠心精神，做大产
区品牌的公共价值“蛋糕”。

其四，是市场与渠道的共
拓。在坚守传统优势市场的同
时，可以探索以产区名义，对接大
型全国性流通平台（如仁怀酱酒
集团与中石化易捷的合作模式），
开发适应新消费场景的联合产
品，或集中力量开拓海外市场。
以集体的力量，应对渠道变革，触
达更广阔的消费群体。

以上种种，需要每一家企业，
即便在“很难”的时刻，仍不放弃
对品质的“追求”；更需要整个行
业，如李雨所期盼的那样，凝聚起
共建“理想国”的“智慧”，“一起为
传承和建设我们共有的这张酱香
酒招牌而努力，酿出历久弥新的
美好未来。”

本报讯（全媒记者 陈义鹏）
近日，遵义市东西部协作稳岗服务
暨“头雁兴遵”联谊活动分别在福
建泉州、广东珠海、浙江金华、江苏
盐城举办。此次跨区域联动活动
由遵义市人力资源和社会保障局
主办、遵义市人力资源开发服务中
心承办，以乡情为纽带、以服务为
核心，为在外遵义籍游子与家乡发
展搭建起双向奔赴的桥梁，192名
政企代表、行业精英、务工乡贤共
赴盛会，凝聚起人才回流、产业共
兴的强大合力。

活动采用“联谊暖心+研讨赋
能”双线模式，既有干货满满的专
家分享，也有诚意十足的家乡推
介。三位来自贵州、广东的行业专

家围绕职业素养提升、竞争力锻
造、人才服务创新等主题进行深入
浅出地讲解，珠海、金华等地的康
养企业代表则结合实操经验，分享
文旅康养产业的发展机遇。遵义
市驻粤办、贵州省驻浙总站相关负
责人详细介绍了家乡在产业发展、
劳务协作、就业创业等领域的政策
红利与资源优势，让遵义在外人员
真切感受到家乡的发展活力与招
商诚意。

“这次活动让我们看到了遵义
的发展潜力，也找到了返乡创业的
方向。”一位遵义籍创业人士感慨
道。活动现场，江苏弗迪电池、福
建阿一波食品等企业与遵义人社
部门、人力资源机构面对面洽谈合

作，盐城市射阳就业服务中心等单
位明确表示将深化与遵义的劳务
协作，共同维护务工人员合法权
益。与会嘉宾围绕行业趋势、资源
共享、精准对接等议题深入交流，
初步构建起跨区域产业信息与业
务合作网络，让“资源互联、机遇共
享”从愿景变为现实。

此次四省联动活动，是遵义深
化东西部劳务协作、创新人才服务
模式的生动实践。下一步，遵义市、
县两级人社部门将持续开展“头雁
兴遵”系列联谊活动，不断拓展协作
广度、深化合作内涵，以更优政策、
更实服务吸引更多在外“头雁”返乡
建功，为遵义经济社会高质量发展
注入源源不断的人才动力。

遵义跨省联谊 搭起就业创业“暖心桥”

本报讯（全媒记者 聂勋 申电）
2月1日，由贵州省商务厅、贵州省
工业和信息化厅、遵义市人民政府
主办，遵义市商务局、遵义市人民
政府驻广州（深圳）办事处承办，海
南省贵州商会协办的“多彩贵州
风·黔酒中国行—遵义产区名优白
酒走进海口”活动，在海南省海口
市举行。

此次活动主题为“赤水河谷·中
国酱香·山海相约·天涯此时”。贵
州茅台酒厂（集团）保健酒业销售有
限公司、贵州醇酒业、贵州国台数智
酒业集团、仁怀酱香酒、贵州黔醉酒

业、贵州两山茶业集团、遵义苗寨人
家食品有限公司等贵州名优白酒、
餐饮企业先后作“酱酒+黔菜”主题
推广。活动现场还推出了茅台不老
酒与传统水晶八宝糯米饭、贵州醇
与滋补薏仁米酿羊肚菌、国台酒坛
子红烧肉、仁怀酱香酒如玉鸡茸烧
蹄筋、黔醉酒古法鲊肉笋子扣等五
组黔酒黔菜经典搭配，以“酒餐茶融
合”的方式为海南嘉宾提供一场生
动的“感官盛宴”。20余家海南省有
关商协会、企业、渠道方等代表120
余人参加活动。

当前，贵州正充分发挥赤水河

流域酱香型白酒原产地和主产区
优势，建设全国重要的白酒生产基
地和世界级白酒产业集群，出台了
《贵州省赤水河流域酱香型白酒生
产环境保护条例》，以最严格的产
区管控与生态保护，让“贵州白酒”
成为安全、优质、放心的代名词，持
续打造名品精品，2025年，贵州“赤
水河谷中国酱香”入选工信部首批
中国消费名品区域品牌，茅台和习
酒分别入选历史经典和时代优品。

近年来，遵义持续做好赤水河
流域生态保护工作，实现了“护一
方山水，酿一杯好酒”的庄严承

诺。一杯纯正的遵义酱香白酒通
过高温制曲、高温堆积、高温发酵、
高温蒸馏，“以酒勾酒”，历经30道
工序、165个工艺环节，成为“醇厚
丰满、回味悠长、空杯留香”的佳
酿。无论是享誉中外的茅台，还是
君子之品的习酒、传承古法的珍
酒、稀世之香的董酒、通达人生的
国台、和而不同的钓鱼台国宾酒，
都是坚守传统工艺、追求极致品质
的代表。

海口既是海南自由贸易港的
核心城市，也是“一带一路”建设支
点城市。随着海南全岛封关运作，

海口迎来了前所未有的发展机遇，
国际商贸、免税经济、文旅消费蓬
勃发展。此次遵义名优白酒走进
海口，既是一场美酒佳酿与椰风海
韵的深情邂逅，也是一次产业发展
与区域机遇的深度对接。

此次活动旨在以酒为媒，让海
口的消费者近距离感受遵义酱酒
的独特魅力，让遵义名优白酒借助
海南自贸港的东风，更好地走向世
界，同时以此为契机，深化两地在
产业协作、商贸交流、文体旅展等
多方面融合发展，实现资源共享、
优势互补、互利共赢。

2026年“多彩贵州风·黔酒中国行”（海口站）活动举行

东西部协作进行时

2月1日，2026年“悦遵义·享暖冬”新春年货消费促进活动红花岗区分会场在新
雪域西南农产品交易中心拉开帷幕。来自各地的特色年货琳琅满目，让人目不暇
接，从香甜可口的糕点糖果，到各式各样的坚果炒货，一应俱全。市民们穿梭在各个
摊位之间，精心挑选心仪的年货，喜迎新春佳节的到来。

（特约记者 王大飞摄）

遵义白酒“理想国”：何以作答？


