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开局即决战，起步即冲刺。近
段时间，遵义各地企业开足马力、
抢抓开局，正以实干劲头全力冲刺
一季度“开门红”，为遵义“十五五”
开局起好步。

64条生产线全开，每天500万
个杯子发往全国

走进汇川区遵义遵道智造实
业有限公司的注塑车间，64条全
自动化生产线正在高速运转，一
袋袋塑料原材料脱包消毒进入仓
库，通过中央配料管道进入注塑
机，注塑机熔化压入模具经过冷
却，一个个光洁的餐饮杯子随即
生产出来。

“现在我们64条生产线全开，
24小时两班倒生产。”公司厂长徐
忠双告诉记者，目前公司的订单已
经排到了3月份，为了赶制订单，大
家都铆足了劲。“光是PP粒子，我
们一天就要‘吃’掉50吨，产出的各

类成品大概有500万个。”
订单是生产的“晴雨表”，满产

的背后，是源源不断的市场需求。
公司创始人罗良山告诉记者，得益
于公司市场的拓展和技术的升级，
产销两旺的态势让他对一季度的
生产信心满满。

“2026年第一季度，我们预计
生产总值比去年增长20%以上。”
罗良山算了一笔账，“正常的订单
排期已经到3月份了。为了补充人
力，紧急招了50多个工人。按照这
个势头，一季度产值接近5000万
元应该没问题。”

一边盯着生产，罗良山一边还
在谋划着“新赛道”。他透露，除了
巩固奶茶杯这样的传统优势，公司
正主动切入新消费领域。“从去年
底开始，我们尝试和餐饮品牌合
作，比如马上要上市的袁记云饺，
还有贵州本土的‘去茶山’‘宫鼎茶
’等，都开始了深度合作。”

生产不停，发货亦忙。在物流
发货区，仓库里堆满了即将发往各
地的货箱。叉车穿梭往来，将成品
装入排队等候的大货车。

“每天的发货量大概在8到12
车，从早上8点忙到晚上8点是常
态，如果遇上急单，加班到夜里12
点甚至凌晨两点也是常事。”徐忠
双指着正在装车的货物说，“我们
发货的区域，以南方和西南为主，
远一点的新疆、黑龙江，甚至海外
市场都有我们的客户。”他透露，组
建专业的海外销售团队，是公司
2026年的战略重点。

为何选择扎根遵义？徐忠双
算了另一笔成本账：“在遵义，电价
相对便宜，人力成本也比沿海低得
多，总成本优势明显。再加上现在
贵州交通四通八达，物流成本基本
和沿海持平。”

目前，公司在新饮茶包装赛道
越走越远，已经实现一个奶茶店所

有包装产品全覆盖。下一步，公司
的海外业务也有了明朗的规划。

日产5万多个酒盒，洪熙包装
以品质取胜

白酒是遵义的首位产业，近年
来，遵义不断延伸白酒产业链，白
酒包材就是其中重要一环。

走进位于遵义综保区的遵
义洪熙包装有限公司生产车间，
同样是一片繁忙的景象。切膜、
开槽、定位、人工粘贴、包边、成
型……工人们手法娴熟，一张张
普通的纸板，在流水线上经过一
道道工序，很快变成了一个个精
美的酒盒。

“我们现在主攻茅台生肖酒系
列酒盒。”公司生产车间主管李义
维向记者介绍。为了满足客户需
求，车间7条生产线全开，150多名
工人每天加班到晚上10点。

这家2019年底建成投产的企

业，一年能产超过1200万个优质
酒盒，是茅台等知名酒企酒盒重要
供应商。在贵州茅台集团召开的
2025年度采购与供应链大会上，洪
熙包装从全国290多家供应商中
脱颖而出，捧回了“优秀供应合作
伙伴”的奖牌。

这份荣誉为企业发展增添
了底气。公司总经理张蓉城告
诉记者：“一季度订单饱和，每天
生产5万多个酒盒。预计一季度
产值在 2000 万元左右，比往年
略有增长。”

在仓储区，2300平方米的库房
里，整整齐齐码放着约50万个成品
酒盒。仓库主管谢光军正拿着单
据清点货物，叉车司机熟练地将一
箱箱包装盒装上卡车。“像这样的
专用仓，整栋楼有五层！”谢光军指
着身后的库房说，“最近客户要货
量大，每天的出货量是7到8车，7
万多个盒子。”

订单旺生产忙 企业冲刺“开门红”
全媒记者 马云才周粲实习生彭竹君

（上接一版）
这个重要项目的落地，源于一

次成功的招商引资。邱兴伟回忆
起选择道真的缘由：“项目由当地
政府招商引资引入。库迪集团将
加工厂选址在道真，主要基于两方
面的战略考量，一是本地拥有丰富
且优质的蜂蜜资源；二是依托道真
及周边地区广阔的茶园，有稳定而
丰富的茶叶资源可供利用。这与
集团依托优质原产地布局供应链
的战略高度契合。”

就这样，经过多轮深入对接
与洽谈，库迪咖啡最终决定在道
真成立供应链公司，除了最初规
划的蜂蜜制品加工，还紧密结合
当地及周边资源优势，同步发展
了茶叶产品线。

库迪咖啡的入驻，离不开当地
优质的营商环境。道真自治县投资
促进局局长程克道出服务理念：“我
们将继续坚持‘服务至上’的理念，
全力做好项目落地的‘护航员’。”

为此，道真建立了一套全周期
服务机制，对重大项目严格执行

“一个项目、一名领导、一套班子、
一个方案、一抓到底”的“五个一”
工作机制，提供从签约、建设到投
产的全流程保障。政府推行主动
靠前服务，变“企业跑腿”为“政府
代办”，通过常态化走访，主动送政
策、问需求、解难题。同时，强化部
门协同联动，定期会同自然资源、
环保等要素保障部门进行研判，提
前破解项目在土地、能耗等方面的
瓶颈，全力推动项目早开工、早投
产、早见效。

“总之，我们的目标就是让每一
个在道真投资的企业都能创业安心、
办事顺心、经营放心。”程克表示。

真诚的服务换来了丰硕的成
果。2025年，道真自治县录入贵州
省招商引资项目信息管理平台的项
目达74个，完成签约资金54.85亿
元，实际完成投资额53.19亿元，同
比大幅增加140.24%。新签约的固
定资产投资项目44个，上报固投资
金8.53亿元，同比增长79.57%。一
组组跃升的数据，清晰印证了道真
产业“增量”的强劲动能。

从播州辣椒的“科技萃取”到
道真茶饮的“链式聚合”，两个案例
虽处不同区县、聚焦不同产业，却
共同指向遵义市产业发展的清晰
逻辑：向“新”而行。

展望“十五五”，遵义将继续坚
持稳中求进工作总基调，以科技创
新引领产业创新为核心动力，不断
夯实实体经济根基，为谱写中国式
现代化遵义篇章，奠定越来越坚
实、越来越富有活力的产业基础。
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春节假期，作为贵州红色文化演艺
“双子星”之一的大型长征文化沉浸式演
艺——《伟大转折》剧目增加演出场次，持
续为八方游客奉上红色文化盛宴。

《伟大转折》以遵义会议为历史核心，
以中央红军血战湘江后转战贵州、四渡赤
水等长征历程为主线，以普通红军军医、
战士的战斗生活为辅线，让宏大的革命史
诗与鲜活的人物故事相融。

在《伟大转折》剧目中，每个演员都会
下功夫去研究史料，了解历史，理解人物，
把自己和历史人物融为一体。有时候他
们还要一人分饰两三个角色，因此，大部
分演员都熟记全部台词，休息候场的时
候，他们常聚在一起练习，这不仅夯实了
基本功，也增进了演员之间的默契，为更
好地配合演出打下基础。

王广胜在《伟大转折》中扮演毛泽东。
2023年底，在《伟大转折》剧目筹备期间，
他经过层层选拔脱颖而出，成为毛泽东

的扮演者，在他看来，这份工作充满荣光。
为塑造好人物形象，王广胜查阅了

大量关于毛泽东的资料和文献，研究
毛泽东的诗词和著作。他说：“要塑造好
人物，不仅要从外形上像，更要走进他的
内心世界。只有不断下功夫，才能做好
这件事。”

《伟大转折》剧场的舞台被称为“车
台”，它像一辆车一样，可以前进，可以后
退，可以360度旋转，还有升降吊桥，以及
人字栈道等机械运动，为了让观众有更好
的观影体验，舞台灯光较暗，舞台换景频
繁，这给演员提出了更高要求。

“演出的时候，演员必须踩好脚下的
每一步，有时候晚了几秒，舞台就可能转
走。演出时后台灯光全部关闭，我们很多
演员练就了闭着眼睛都能在后台自由穿
行的本领。”王广胜说。

在《伟大转折》9400平方米的剧场
内，1000吨水还原血色湘江的悲壮，26米

落差大瀑布再现金沙江的磅礴，360度旋
转舞台配合巨幕油画、环绕音效、战场硝
烟等特效，特殊的舞台，不仅给演员提出
了更高的要求，还需要技术、服装、道具、
演员、舞监的通力合作。演职人员们用坚
守与执着，让红色基因在现代舞台绽放时
代光彩。

今年春节假期，《伟大转折》剧目的
100多名演职人员坚守在岗位上，各司
其职，相互配合，为游客奉上红色文化
盛宴。

“作为一名文艺工作者，传承红色基
因、讲好遵义故事是我们的职责与使命，
虽然春节假期不能和家人团聚，但是通
过我们的剧目，让更多的人走进那段红
色的历史，更好地去感悟长征精神和遵
义会议精神，我们感到非常骄傲和自
豪。”王广胜说。

（全媒记者 涂林念 特约记者 唐宇
红花岗融媒记者 先开霞）

用心演绎《伟大转折》
用情传播红色文化

多年来，凤冈县
“腰力王擂台赛”已
成为新春娱乐活动
的“重头戏”。该赛
凭借观赏性、趣味
性，不仅深受本地群
众的喜爱，更吸引了
众多外地爱好者慕
名参与。近日，在
2026 年 春 节“ 腰 力
王”对决中，该县何
坝街道村民胡顺东
再度斩获冠军，取得
该项赛事连续9年冠
军佳绩。

图 为 胡 顺 东
（右）与选手对决。

（特约记者 饶
云摄）


